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* in % von insgesamtQuelle: Bundesanstalt für Arbeit (Arbeitsmarkt in Zahlen)

Arbeitsvermittlung durch private Agenturen in Deutschland
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Vermittlungen durch 
"neue" AgenturenLegende

gewerbsmäßig und nicht-gewerbsmäßig;
ohne Künsterlvermittlung

insgesamt

gewerbsmäßig; ohne Künstlervermittlung


